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“明星公益”发展
面临四大问题

据《指南》介绍，明星参与公
益有两百余年的历史，在国际上
可以追溯到 18 世纪， 中国则可
追溯到 19 世纪 30 年救国运动
中。 建国后，成规模的明星公益
集中在改革开放后，主要以“义
演类捐款” 的方式参与公益活
动；2005 年全国人大政府工作
报告中提出了“支持慈善事业”
的理念，明星公益进入较为规范
的组织管理阶段。 2008 年，中国
慈善正式迈入全民参与的时代，
明星们借助网络媒体传播的优
势和自身的影响力， 与基金会、
企业、媒体、政府合作，并且发挥
粉丝团体的力量，在受众群体中
传播公益理念，为弱势群体提供
了有力的帮助。

《指南》课题组自 2020 年 7
月底展开调研， 在访谈过程，课
题组发现当前“明星公益”面临
4 个主要问题。 一是中国演艺工
作者蕴含巨大的公益潜能，但开
发不足。 例如一些机构邀请“明
星”参与公益，专业服务和指导
不够，项目反馈不足，事后跟进
少。 二是社会对“明星”关注度
高，但较少挖掘其背后的公益初
心和社会价值。三是“明星”及其
团队面临“如何选择合作伙伴”
“参与中有哪些风险”“哪些形式
的公益可以参与”等困惑，但鲜
少有人为其提供专业服务。四是
明星及其团队对公益认知相对
陌生，往往怕“踩雷”，缺少简洁
易懂的专业工具便于其快速入
门，规范地参与公益。

针对上述问题，《指南》为演
艺界人士及其团队提供“科普”
服务，普及“如何做公益”“如何
衡量好机构、好项目”“做公益涉
及的法律法规有哪些”等方面的
知识。

《指南》 内容偏常识性、工
具性、指导性

《指南》分为“慈善的价值”
“公益慈善伦理”“公益入门 ABC”
“慈善活动参与方式”“公益项目
管理”“公益项目财务管理”“慈善
活动风险控制”7个章节， 并在知
识点后附有相关案例。

第一章《慈善的价值》从社
会价值、经济价值、全球治理价

值、文化与文明价值、个人成长
价值五个方面探讨明星参与公
益慈善的意义。

公益伦理是在对弱势群体
实施人道救助的公益活动中调
节公益行为主体和客体各方面
关系的道德原则和规范的总和，
是在公益活动中应遵循的道德
规范体系。

第二章《公益慈善伦理》介绍
从事公益慈善事业的五个基本原
则，即诚实、尊重、正直、透明、负
责， 以及公益慈善实践中需要重
视的理念。 以确保公益活动的正
常进行和实现公益的价值。

自第三章开始，进入公益技
能的阐述。 踏入公益之门，首先
要熟悉一些常见的名词，了解公
益发心与公益行动之间必须熟
知的常识。《公益入门 ABC》辨
析公益慈善活动的含义，梳理公
益慈善相关法律法规，说明常用
财务名词和公益慈善信息公开
责任，介绍当前主流的公益组织
评估方式。

例如， 随着信息技术的发
展，社会需求、公益慈善组织开
放度的增加，慈善活动的参与方
式渐趋多元。如何选择适合明星
参与的慈善活动？如何在参与过
程中发扬志愿精神，同时保护自
身权益？《指南》还阐述了参与随
手公益、机构代言、担任理事、公
益捐赠、设立专项基金和基金会
这些不同公益慈善活动的要点
和注意事项。

第五章《公益项目管理》和
第六章《公益项目财务管理》是
该《指南》的核心部分，也是明星
和明星团队参与公益时，对项目
本身、对组织、对整个生态来说
都在追求更高的执行效率和更
好的社会效益的有力保障。

做好公益项目管理可以保
障项目内部运作井井有条，无论
员工还是志愿者都可以清晰角
色和责任定位，让流程更加标准
化，使受益者获得相对一致的服
务，带来高质量的项目结果。 第
五章集中介绍项目立项、 实施、
监测评估包含的工作内容与相
关制度建设。

第六章《公益项目财务管
理》介绍公益项目财务管理的法
律依据、制度建设、项目预算要
点和项目财务报告应包含的内
容。 慈善资金属于社会资金，是
国家发展社会福利事业、公益事
业资金的重要补充。开展慈善项

目活动前应制订项目的资助标
准及该项目直接相关的运行成
本的支付标准、列支原则、审批
程序。

事实上，慈善和其他活动一
样存在风险，作为明星这样一个
高曝光度的群体来说，在组织或
参与慈善活动中， 更应快速、便
捷的掌握风险控制的关键点，认
识、评估和管理风险。第七章《慈
善活动风险控制》 提供合规风
险、声誉风险和影响力风险三个
方面的风险控制手段。

为加强工具性，《指南》最后
附有演艺明星公益案例、历届中
华慈善奖爱心项目、公益慈善主
要网站等，以便明星和明星团队
参与公益时迅速找到与自身需
求相配的类似项目，找到寻求答
案的信息支持。

明星参与公益注意事项

慈善活动的参与方式，随
着互联网技术的发展和社会需
求、 公益慈善组织开放度的增
加，越发多元。 如何选择适合明
星参与的慈善活动？ 如何在参
与过程中发扬志愿精神， 同时
保护自身权益？

《指南》显示，明星参与随手
公益的形式越来越呈多元化形
式，捐赠时间、精力和知识，运用
自身影响力， 带动社会良好风
气。比如，出席公益筹款活动，通
过慈善义演、公益跑、慈善晚宴
等方式； 带动公益理念传播，通
过录制视频、公益广告、制作海
报、自媒体转发直播读书、演讲、
参与线上活动等方式；亲身参与
到公益行动中，通过探访、支教、
做志愿者等方式。

《指南》建议，明星在参与这
些慈善活动前需做好五方面的
准备工作：

（一）要对合作方的身份(合
法性)、资质、能力、信用等进行
甄别考察，要在合作前对合作方
进行必要的调查了解，比如主管
部门、年审情况、财务状况、社会
公信力、品牌健康度等；

（二）要对慈善活动的合规性
进行考察，合作内容认真审核、做
好风险评估， 所参与的慈善活动
涉及相关许可、备案的，要先取得
许可证、履行备案手续；

（三）接触有类似慈善活动
经验的人士，建立咨询渠道；

（四）提前与合作方沟通安

全问题，确保活动场所、相关设
施设备符合安全要求，消除各类
安全隐患；

（五）提前签订协议，明确
各方权利义务， 对合作项目全
程监督。

除了做好活动前的准备工
作外，明星在做公益时需注重参
与过程中保持良好的个人形象。
首先，要保障尊重受益人、志愿
者的人格尊严，保护社会公共利
益和相关当事人的合法权益；其
次，需做到言行一致，过往与未

来的言论行动与所参与的慈善
活动相符；再次，不触及违背社
会公德、危害国家安全、伤害民
族感情、侵害他人隐私、损害社
会公共利益和他人合法权益的
活动；最后，参加慈善活动时不
夹杂营利目的，包括：不将公益
机构的名称、公益项目品牌等应
当用于公益目的的无形资产用
于非公益目的； 不直接宣传、促
销、销售企业的产品；不为企业
及其产品提供信誉或者质量担
保等等。

《明星公益操作指南（2021）》在京发布
明星公益面临专业化、标准化、规范化和可持续化发展的挑战 ■ 本报记者 李庆

5月26日下午，由中国扶贫基金会、深圳国际公益学院联合在京发布《明星公益
操作指南（2021）》（以下简称《指南》）。 该《指南》旨在为有意开展公益活动

的演艺界知名人士及其团队提供公益慈善基础知识、实践步骤、公益案例和相关资源索
引等相关实操知识。

中国扶贫基金会于 2020年与深圳国际公益学院开展对明星公益专业化、 规范化发
展的调研与探讨，希望通过编撰《指南》助力更多有影响力的演艺界人士投身参与中国公
益慈善事业和助力全面乡村振兴贡献力量。

《指南》显示，我国“明星公益”面临专业化、标准化、规范化和可持续化发展的挑战。

演艺明星公益项目案例 2019


